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1. Անհրաժեշտությունը 

Ներկայումս գործող օրենսդրությամբ արգելվում է արտաքին գովազդային 

վահանակների  միջոցով դեղերի գովազդը, ինչը որոշակի խոչընդոտներ է ստեղծում 

դեղերի վերաբերյալ տեղեկատվությունը բնակչությանը առավել հասանելի դարձնելու 

համար: 

2. Ընթացիկ իրավիճակը և խնդիրները 

Հարկ է նշել, որ գովազդը միայն իրազեկում չէ, այլ դրա նշանակումը, 

մատակարարումը, իրացումը, կիրառումը և սպառումը խթանելու նպատակով 

տեղեկատվության տարածում, որը կոչված է ձևավորելու կամ պահպանելու 

հետաքրքրություն դրա նկատմամբ։ 

Միաժամանակ, դեղերի արտաքին գովազդը չի կարող սպառնալիք հանդիսանալ 

բնակչության շրջանակներում, քանի որ  դեղորայքի արտադրությունը և 

շրջանառությունը իրականացվում է առողջապահության նախարարի հրամանով, 

ուստի այստեղ լրացուցիչ ռիսկեր առկա չեն։ 

Միևնույն ժամանակ, ներկայումս դեղգործակալության կողմից ստուգվումած, 

գրանցված, արտոնագրված, ՀՀ առողջապահության նախարարության կողմից 

թույլատրված դեղերի գովազդման համար պետք է օգտագործել ներկայումս 

պարբերաբար կազմակերպվող` դեղագործական արտադրանքը ցուցադրող 

բազմազան մասնագիտական ցուցահանդեսների, դեղաբանական, բժշկագիտական 

պարբերականների, ինչպես նաև բուժհիմնարկների հետ պաշտոնական 

տեղեկատվական կապի օրենքով սահմանված լայն հնարավորությունները: 



 
 

Կարևոր է ընդգծել նաև այն փաստը, որ համաձայն 2022 թվականի 

հետազոտությունների արդյունքում Հայաստանում առաջատար դիրքը շարունակում 

է պահպանել հեռուստագովազդը, որը կազմում է բնակչության 27,8 %, հետևում 

թողնելով համացանցը` 1,9 % և  արտաքին գովազդը (փողոցներում)՝ 1,4 % (ստորև 

ներկայացված է գծապատկերը, աղբյուր՝ «Բրեվիս» հետազոտական և 

մարքեթինգային ընկերություն)։   

 

3. Տվյալ բնագավառում իրականացվող քաղաքականությունը 

Գովազդի ոլորտում գործունեություն իրականացնող ընկերությունների համար 

հավասար մրցակցային դաշտի ապահովում։  

4. Կարգավորման նպատակը և բնույթը 

Նախագծի նպատակն է ապրանքների գովազդի համար արավել հասանելի 

դաշտի ապահովում և հնարավորություն առավել լայն հարթակներում արտադրանքի 

վերաբերյալ տեղեկատվության տարածման։ 

5. Նախագծի մշակման գործընթացում ներգրավված ինստիտուտները և անձիք 
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Գովազդի մասնաբաժինը ՀՀ‐ում՝ ըստ տեսակների, %

Հեռուստատեսություն Համացանց Արտաքին գովազդ (փողոց)

Սոց. ցանցեր Ռադիո Տրանսպորտ

ՍՄՍ



 
 

Նախագիծը մշակվել է ՀՀ էկոնոմիկայի նախարարության կողմից: 

6. Ակնկալվող արդյունքը 

Գովազդի ոլորտում տնտեսվարող սուբյեկտների համար հավասար մրցակցային 

պայմանների ստեղծում, ինչպես նաև դեղերի ոլորտում իրազեկվածության 

բարձրացում այլ հարթակների ներգրավման միջոցով։ 

7. Կապը ռազմավարական փաստաթղթերի հետ. Հայաստանի վերափոխման 

ռազմավարություն 2050, Կառավարության 2021-2026թթ. ծրագիր, ոլորտային 

և/կամ այլ ռազմավարություններ 

Նախագծերը բխում է ՀՀ կառավարության 2021-2026թթ. ծրագրի «4.5 

Առողջապահություն» կետից, մասնավորապես՝ ապրանքների գովազդի համար 

առավել հասանելի դաշտի ապահովում և հնարավորություն առավել լայն 

հարթակներում արտադրանքի վերաբերյալ տեղեկատվության տարածման։ 

 

 

 


